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Abstract: Dodol Garut Picnic merupakan salah satu makanan khas Garut yang
banyak dicari oleh para wisatawan sehingga logo brand dan kemasan yang
dimiliki harus menarik dan jelas. Penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan
Email: rudi®esaunggulacid sebuah identitas Perusahaan yang mampu memberikan citra yang lebih baik
dan konsisten sekaligus menjadi pengenalan budaya untuk berbagai generasi
baik nasional maupun internasional sehingga mampu meningkatkan daya jual
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Pendahuluan

Negara Indonesia merupakan sebuah Negara kepulauan yang sangat terkenal dengan
keanekaragaman suku dan budaya seperti bahasa, adat istiadat, seni, music, tari,
arsitektur, upacara adat hingga kuliner(Zhan, 2019). Kuliner di Indonesia menjadi salah
satu aspek yang banyak dicari oleh para wisatawan luar khususnya pada makanan
tradisional di berbagai wilayah seperti pada kota Garut yang terkenal dengan cemilan
manisnya yang biasa disebut dengan dodol (Onorati, 2019). Dodol menjadi salah satu kaya
budaya garut yang sudah ditetapkan sebagai Warisan Budaya Tak Benda tahun 2023 oleh
pemerintah provinsi Jawa Barat. Dodol Garut ini saangat dikenal luas karena memiliki
rasa yang khas dan kelenturan yang berbeda dari produk yang sejenis dari daerah lain.
Hal ini membuat dodol garut menjadi sebuah buah tangan khas dari Garut yang sayang
untuk dilewatkan. Salah satu brand dodol yang sangat terkenal di kota Garut hingga saat
ini adalah “Dodol Garut Picnic”, yang diproduksi oleh PT. Herlinah Cipta Pratama.
Perusahaan ini telah memproduksi Dodol Garut Picnic sejak tahun 1949 dengan berbagai
varian rasa dan kemasan yang berbeda-beda.

Identitas Dodol Garut Picnic dalam penelitian ini kurang terlihat, kurang dikenal
dan kurang diminati oleh generasi muda sekarang, sama halnya dengan batik yang
semakin kurang menarik minat generasi muda (Ji, 2019). Salah satu contoh batik Indonesia
yaitu batik Garutan yang berasal dari Kabupaten Garut. Batik garutan memiliki berbagai
motif salah satu motif batik yang terkenaladalah batik merak ngibing. Batik ini
menggambarkan sepasang burung merak yang sedang berhadapan dengan bulu ekornya
yang mengembang dan berwara-warni(Chung, 2019) . Maka dari itu, peneliti tertarik
untuk melakukan penelitian dengan judul “Redesign Logo Brand dan Kemasan Dodol
Garut Picnic Makanan Khas Garut” yang bertujuan untuk memberikan citra yang lebih
baik, identitas yang konsisten dan mudah diingat oleh khalayak namun mampu
meningkatkan dan menarik perhatian serta menjadi sebuah pengenalan budaya untuk
berbagai generasi baik nasional maupun internasional sehingga dapat menambah nilai
jual dan daya tarik produk Indonesia (Mathisen, 2019).

Metodologi

Dalam melakukan penelitian ini, penulis menggunakan metode kualitatif dalam
menganalisis fenomena. Menurut (Sari et al., 2020) menegaskan bahwa metode kualitatif
dikatakan sebagai metode dengan pendekatan secara metodologis dengan fokus
pengumpulan datanya melalui studi pustaka, wawancara dan observasi (Wall, 2019).
Studi Pustaka ialah sebuah proses peninjauan yang dilakukan dalam penelitian untuk
mengumpulkan berbagai data yang relevan dengan topik yang diangkat seperti melalui
jurnal ilmiah, buku, artikel, internet, laporan penelitian, dan sumber terpercaya lainnya
(Davis, 2019). Kemudian melakukan wawancara, wawancara yaitu metode yang
dilakukan dengan mengajukan pertanyaan kepada narasumber bertujuan untuk
mengetahui kondisi perusahaan Dodol Garut Picnic. Wawancara dilakukan dengan bapak
Dudi Sujana selaku Guest Relation Officer di PT Herlinah Cipta (Gretzel, 2019).Sedangkan
observasi adalah teknik pengumpulan data yang dilakukan dalam suatu pengamatan
secara teliti dan sistematis (Sangadji dan Sopiah,
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2010:192). Observasi ini dilakukan di Teknik Graphia, salah satu percetakan digital atau
tempat percetakan kemasan.

Hasil dan Pembahasan

Berdasarkan hasil analisis data, media utama dalam penelitian ini yaitu logo brand dan
kemasan. Adapunredesignpada media utamaproduk dodol garut picnic yaitu:
1. Logo sebelum redesign
Berikut merupakan logo dodol garut picnic sebelum redesign.

Figure 1. Logo Dodol Garut Picnic Sebelum Redesign
Sumber: http://bit.ly/47FYKRX, 14 Januari 2024

2. Logo
Logo pada dodol garut picnic menjadi proses branding dan strategi marketing
dalam sebuah bentuk identitas hingga menjadi citra dari dodol garut picnic (Gretzel,
2019). Setiap perancangan logo terinspirasi dan dibuat berdasarkan bahan dari
pembuatan dodol yang memiliki berbagai makna tersendiri.

-~ PICNIC

L Dodol Garut

Figure 2. Hasil Redesign Logo Brand
Sumber: Junivia, 05 Agustus 2023

3. Kemasan
Kemasanharus dirancang dengan bahan yang bagus dan menarik untuk
meningkatkan keamanan produk, daya tarik produk dan meminimalisir terjadinya
kerusakan pada produk didalamnya (C. H. Jin, 2019).
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Figure 3. Hasil Redesign Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023
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Figure 4. Desain untuk kemasan pembungkus dodol garut
Sumber: Junivia, 2023

Kemasan Dodol Garut Picnic dirancang dalam kemasan berbentuk tabung/ paper
tube berbahan kertas karton tebal dengan tujuan agar produk didalamnya dapat tetap
terjaga dan kering (Nemat, 2019). Dilansir dari noissue.co kemasan tabung kertas
merupakan alternatif ramah lingkungan, ringan dan flexible agar dapat bertahan lama
dirak. Kemasan ini dirancang dengan perpaduan warna khas dari batik merak ngibing
yaitu, gumanding dengan merah sogo serta warna keemasan(Husebg, 2019). Selain itu,
perpaduan motif batik merak ngibing yang berasal dari Kabupaten Garut yang dicetak
pada bagian atas kemasan atau penutup kemasan dan warna gumanding dengan list
merah soga pada bagian bawah kemasan (Li, 2019).

Dalam pembuatan media utama tentu saja perlu media pendukung untuk
menguatkan identitas dan citra Dodol Garut Picnic. Adapun media pendukung seperti
Graphic Standard Manual dan Stationary akan dijelaskan sebagai berikut(Nguyen, 2019):

1. Graphic Standard Manual
Graphic standard manual digunakan untuk menjaga konsistensi tampilan logo yang
berisikan panduan mengenai logo atau identitas brand seperti pemilihan jenis font,
layout, pattern dan segala elemen yang digunakan oleh sebuah brand guna untuk
membangun identitas yang kuat(Naboni, 2019).

Figure 5.Graphic Standard Manual Logo Brand Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023
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2. Stationary
Stationary ini akan digunakan sebagai bentuk marketing dan surat menyurat dalam
kegiatan bisnis(Wilk, 2019). Adapun berbagai macam stationary dalam media
pendukung sebagai berikut:
a. Kartunama
Kartu nama akan digunakan sebagai proses branding berisi identitas singkat
seperti logo perusahaan, nama pemilik perusahaan, lokasi, nomor handphone,
email hingga media sosial yang dapat dihubungi(Georgiadou, 2019).

Figure 6. Desain Kartu Nama untuk Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023

b. Amplop
Amplop menjadi salah satu stationary untuk pengiriman informasi melalui surat
menyurat dengan cara person to person(Yoon, 2019).

Figure 7. Desain Amplop untuk Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023

c. Kop surat
Kop surat akan digunakan bertujuan untuk menunjukkan identitas yang
profesional dari Dodol Garut Picnic beserta keterangan alamat dan contact
person(Agnisarman, 2019).

Figure 8. Desain Kop Surat untuk Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023
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d. Map folder
Map folder akan digunakan sebagai tempat penyimpanan lembaran kertas
dokumen yang dibuat dengan bahan art carton tebal agar kertas yang berada
didalam tidak terlipat dan tertekuk(Ackermann, 2019).

Figure 9. Desain Map Folder untuk Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023

e. Stampel
Stampel merupakan salah satu stationary yang digunakan untuk cap atau tanda
pada kertas sebagai bentuk legalitas dari penulisan yang dibuat.

PICNIC

s Dodol Gerﬁlil

il

Figure 10. Desain Stampel untuk Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023

Untuk meresmikan logo brand dan kemasan dodol garut picnic, peneliti
melakukan event launching sebagai sarana peluncuran produk kepada masyarakat luas
bertujuan mengenalkan motif budaya batik Indonesia melalui produk dengan redesign
logo brand dan kemasan dodol garut picnic.(Zheng, 2020)

< L 0@~
v Festival , _ Dodol Garut
N, T Batik Aol Picnic 7
7\ " Ngawstkeun Kabudayaan Garot® /) Mokanon Khos dari Kabupaten Garuf

SENIN, 02 OKTOBER 2023
pukul 08.30 WIB - Salesai
(IN BALLROOM KEMALA UEU]

Figure 11. Poster Event Launching Kemasan Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023
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Selain media utama dan media pendukung, sangat diperlukan adanya media
promosi sebagai sarana penyebaran informasi untuk menarik perhatian audiens(Azevedo,
2020). Adapun beberapa macam media promosi yang digunakan yaitu:

1. Poster
Desain poster dicetak dengan bahan Art Paper 120 gsm berukuran A3, digunakan
sebagai media penyampaian informasi terkait launcing kemasan Dodol Garut
Picnic(Galati, 2020).

e T X
Festival : Dodol Garut
Batik ! Picnic
“Ngawétkeun Kabudoyoan Garut” Makanan Khas dari Kabupaten Garut

SENIN, 02 OKTOBER 2023
pukul 08.30 WIB . Selesai
(IN BALLROOM KEMALA UEU)

@lestivelber k

12-345-678  Todiers

Figure 12. Poster Event (Kiri), Poster Launching Kemasan (Kanan)
Sumber: Junivia, 2023

2. Banner
Banner juga berisikan informasi terkait launching kemasan Dodol Garut Picnic
yang dicetak berukuran 3 x 1 meter untuk melihat dan membaca informasi yang ada di
dalam banner(Engstrom, 2020).

e ITSTRA RTK »
W S Festival
Batik
“Ngawétkeun Kabudayaan Garut”
" SENIN 02 OKTOBER 2023
pukul 08.30 WIB - Selesai
{IN BALLROOM KEMALA UEU) =
FASHION SHOW SOLO SONG PENUTUPAN

Panurpi <4 Fuskion Show cani B d 7ol zun (1500 15.30 Wit)
113.00 - 14.00 WIB) 1 15.30 - 16.00 WIB)

1o yeg ohan g
o ater Yok Ken
1 16,00 - 17.00 WIB|

o e
(08.00 - 09.00 WiB}

whorallure A SEIZse ik Fubserore TAEL SBN

Figure 13. Desain Banner Event Launching
Sumber: Junivia, 2023

3. X-Banner
Desain x-banner ini dicetak dengan bahan albatross berukuran 160 x 60 cm, yang
akan diletakan pada sekitar kawasan acara festival batik(Wu, 2020).
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PEMBUKAAN
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@festivalbatik 0812.345.678  Fuulliserrs Grals MBNI

Figure 14. Desain X-Banner Event Launching
Sumber: Junivia, 2023

4. Flyer
Flyer juga menjadi media untuk menyampaikan beberapa informasi terkait acara
festival batik sekaligus launching kemasan baru Dodol Garut Picnic yang dicetak
dengan bahan Art Paper 120gsm berukuran A4(Lee, 2020).

2 o 0co-

Festival
Batik
“Ngowétkeun Kabudoyaan Garut”

SENIN, 02 OKTOBER 2023
pukul 08.30 WIB - Selesai
(IN BALLROOM KEMALA UEU)

@estivalbatik 0812-345:678  Ziwdiswse: Grol WONI

Figure 15. Flyer Event Launching Dodol Garut Picnic
Sumber: Junivia, 2023
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Dalam redesign logo brand dan kemasan Dodol Garut Picnic ini juga dibutuhkan
berbagai merchandise untuk mendukung media promosi sebagai nilai fungsional dan
nilai estetika yang dapat dilihat sebagai berikut(Kohn, 2020):

1. Kalender Meja
Merchandise yang pertama yaitu kalender meja yang di desain khusus untuk
diletakkan di meja dengan model dudukan segitiga yang dicetak berukuran 17 x 15

cm(Fan, 2020).

1117 et
Tt nu’q?\,}i}?

A
Calendar 202

"'\

Figure 16. Desain Kalender Meja
Sumber: Junivia, 2023

2. Notebook
Merchandise kedua yaitu notebook sebagai media promosi yang mudah dibawa

dan digunakan oleh audiens yang dicetak dalam ukuran A6 (10,5 x 14,8 cm)(Lu, 2020).

TR EEY
B

Figure 17. Desain Notebook
Sumber: Junivia, 2023

3. Gantungan Kunci Bulat
Selanjutnya adalah gantungan kunci bulat yang digunakan sebagai media promosi

untuk audiens(Kusumasondjaja, 2020).

"R
; oM

=]

Figure 18. Desain Gantungan Kunci Bulat
Sumber: Junivia, 2023
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4. Pin
Pin juga menjadi salah satu merchandise yang akan digunakan sebagai koleksi
untuk audiens yang datang(Nia, 2020).

~\ e

Figure 19. Desain Pin
Sumber: Junivia, 2023

5. Totebag
Merchandise berikutnya ialah totebag yang dapat digunakan oleh audiens untuk
menyimpan beberapa barang yang diperlukan. Secara tidak langsung juga menjadi
media promosi event launching(S. V Jin, 2020).

Figure 20. Desain Totebag
Sumber: Junivia, 2023

6. Mug
Merchandise lainnya terdapat mug yang dapat digunakan dalam jangka waktu
yang cukup lama oleh audiens dan sebagai media promosi event launching(Dimara,
2020).

i

Figure 21. Desain Mug
Sumber: Junivia, 2023

7. Kaos
Merchandise terakhir yaitu kaos atau T-shirt sebagai media promosi yang
diharapkan dapat memberikan kesan terbaik untuk para audiens.
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Figure 22. Desain Kaos
Sumber: Junivia, 2023

PEMBAHASAN

Seiring berjalannya waktu, masyarakat Indonesia khususnya generasi muda saat ini
semakin kurang tertarik dengan makanan tradisional khas garut yaitu dodol. Peneliti
melakukan design ulang logo brand dan kemasan pada makanan dodol garut
picnic(Huang, 2020). Hal tersebut akan sangat berdampak bagi PT. Herlinah Cipta
Pratama yang memproduksi dodol tersebut. Dengan adanya design terbaru secara tidak
langsung peneliti memperkenalkan budaya batik Indonesia khas garut yaitu dengan
menggunakan motif batik merak khas garut dalam keseluruhan perancangan. Design ini
dirancang dengan ide-ide kreatif dalam mencerminkan identitas visual yang sangat
baik(Lawrence, 2021). Adanya design yang sangat menarik akan dapat meningkatkan nilai
jual dan meningkatkan daya tarik semua kalangan termasuk generasi muda. Para generasi
muda akan sangat tertarik ketika melihat kemasan makanan yang sangat aesthetic dan
elegan dengan perpaduan warna yang bagus. Perpaduan warna yang diambil dalam
redesign logo dan kemasan memiliki arti tersendiri yang berhubungan dengan ingredients
dari dodol(Thibodeau, 2021).

Dalam perancangan design ulang logo brand dan kemasan dodol garut picnic,
terdapat media pendukung yang diperlukan bertujuan untuk membantu dalam
menguatkan identitas dan citra Dodol Garut Picnic yang sangat professional(Zeng, 2021).
Kemudian, untuk peresmian logo brand dan kemasan dodol garut picnic sangat
dibutuhan adanya event launching sebagai sarana atas hadirnya produk dengan design
terbaru kepada khalayak umum sehingga produk dodol tersebut akan banyak dikenal dan
memiliki daya tarik yang sangat tinggi(Zhang, 2022). Event launching produk ini akan
menjadi perhatian yang tinggi karena diadakan bertepatan dengan Hari Batik Nasional
pada tanggal 2 oktober 2023. Budaya batik yang terdapat dalam kemasan dodol akan
semakin dikenal oleh masyarakat luas.

Kesimpulan

Logo brand dan kemasan baru sebagai identitas Dodol Garut Picnic ini dibuat
berdasarkan hasil pengamatan dan ide kreatif, berawal dari mengkaji beberapa literatur
secara digital, melakukan wawancara bersama narasumber yang terkait, dan melakukan
observasi langsung ke tempat-tempat percetakan untuk mendapatkan bahan-bahan
mentah untuk diolah dalam
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redesign logo brand dan kemasan serta media pendukung lainnya. Diharapkan dapat
menarik masyarakat luas khususnya para generasi muda dan wisatawan luar. Dengan
design logo dan kemasan terbaru ini juga dapat memperkenalkan salah satu budaya
Indonesia dan meningkatkan nilai jual yang tinggi. Logo brand dan kemasan sangat
berpengaruh dalam mencerminkan identitas visual pada redesign logo brand dan kemasan
ini. penerapan logo brand terhadap media pendukung lainnya, seperti penyusunan
Graphic Standard Manual dan Stationary dalam memberikan citra yang lebih baik kepada
brand serta penulis juga memahami bagaimana proses pembuatan dan persiapan untuk
sebuah event launching yang menarik juga informatif bagi khalayak serta tepat sasaran.
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